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EDITORIAL

A Adirplast apresenta a sua Revista: “DISTRIBUICAO”. Essa, nasce de um planejamento estratégico
que focaliza a exceléncia do atendimento ao transformador como sua prioridade. A nova diretoria
executiva, eleita para o biénio 2011/2012, aposta em planos que muito tem a contribuir para o setor,
consolidado em um estreito relacionamento com as empresas petroquimicas.

Novas formas de se relacionar. E como uma das principais metas, a Adirplast investe em uma
comunicacao atualizada, percebendo a constante expansédo dos meios de comunicacao, que vem
ampliando horizontes e facilitando os relacionamentos. Com essa percepc¢éo, fortalece o seu
envolvimento com os diversos canais de informacado, como redes sociais, revistas, sites, etc.,
enxergando a frente os resultados de uma real integracao da cadeia de suprimentos do setor de
resinas plasticas.
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Para isso, ofereceremos o universo dos plasticos através da leitura, e nessa primeira edicao, a
“DISTRIBUICAQ” traz para vocé, dados da MaxiQuim do mercado de distribui¢&o, o dimensionamento
do mercado de embalagens flexiveis para massas, uma entrevista com o presidente da ABIEF —
Associacgéo Brasileira da Industria de Embalagens Plasticas Flexiveis, Alfredo Schmitt, novidades sobre
novos associados, e a histéria do vice-presidente da entidade Wilson Cataldi na Adirplast.

www.ad

Um novo canal esta aberto, e com ele uma nova forca integradora para a distribuicéo.
Novos tempos, novas fontes. Boa leitura.
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A revista Distribuicdo é um veiculo oficial da Adirplast - Associagao Brasileira dos Distribuidores de Resinas Plasticas.
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Zuneda
da Maxiguim

Jodo Luiz Zufieda é engenheiro quimico,
especializado em processamento
petroquimico pela petrobras e especialista
em economia pela UFRGS.

RD - Qual o “papel” da distribui¢cdo no
Brasil?

Zufieda - A industria quimica no Brasil
representou, em 2010, riqueza proxima a
12% do PIB da industria de
transformagao e 3,3% do total das
riquezas do PIB. A indUstria petroquimica
participou com quase 20% do
faturamento liquido da industria quimica.
A distribui¢é@o de resinas no Brasil esta
presente nesta parcela importante da
industria petroquimica na economia e
esté inserida na aproximagao e
viabilizac@o de negdcios e solugdes para
inimeras empresas. As empresas
atendidas pela distribuicdo estéo na
imensid@o do nosso Brasil, nas capitais
do sudeste e do sul, do norte, do
nordeste e do centro-oeste, mas no
interior destas regides também. Fazem
seus pedidos e sdo atendidas
rapidamente, as vezes no mesmo dia ou
no méaximo em 24 horas. Em todo o
Brasil. Atendidos pelos distribuidores, na
sua maioria associados a ADIRPLAST. E
um desafio de todos os dias.

RD - Qual o volume e faturamento em
20107

Zufieda - A industria do plastico, clientes
dos distribuidores de resinas, teve um
faturamento liquido, no Brasil, préximo a
R$ 40 bilhdes em 2010, voltando aos
patamares de 2008. A industria
petroquimica, fornecedores das resinas
para a distribuicdo, teve um faturamento

liquido de R$ 31,6 bilhdes. A distribuicdo
das empresas associadas a ADIRPLAST
tiveram um faturamento de R$ 2,5 bilhdes
em 2010, entregando aos seus clientes
quase 510 mil toneladas no ano. Para
2011 hé previsao de crescimento de 4,2%
no volume de resinas distribuidas e de
estabilidade para o faturamento.

RD - Qual a tendéncia dos precos das
resinas para 2010?

Zufieda - A forte alta e as oscilag6es do
preco do petréleo provocadas pela crise
politica nas nagGes arabes, reflete no
setor petroquimico mundial, com impacto
nos custos de producéo. No Brasil a
industria é fortemente dependente da
nafta, o que a torna mais vulneravel aos
efeitos da crise, por conta da sua relagao
direta com o petroleo. Para 2011 a
tendéncia para as resinas termoplasticas
é de precos firmes e alta volatilidade,
dependendo do cenario politico
internacional. A pressao nos custos das
matérias primas vem aumentando, e 0s
precos no mercado internacional também
estdo firmes devido a baixa
disponibilidade, e demanda especulativa.

RD - Por que a distribuicdo no Brasil é
menor comparada aos outros paises?
Zufeda - Para entendermos o sentido
para esta pergunta, temos que definir a
posicao relativa da petroquimica no Brasil
e de outros paises da América do Sul, por
exemplo. A indUstria brasileira é muito
maior que a da Argentina, do Chile e da
Colémbia. No entanto, a distribuicao é
proporcionalmente menor que a da
Argentina, como €, mas movimenta
quantidades bem maiores, com
empresas de distribuicdo mais fortes em
servigos aqui no Brasil. Se nos
compararmos com os EUA, a
petroquimica é menor e a distribuicdo
também. Se formos para o México, o
Brasil tem uma petroquimica maior, mas
uma distribuicdo bem menor,
proporcionalmente. EUA e México é
quase um mercado s0, a distribuicao
nestes paises esta ligada umbilicalmente
a um mercado aberto, competitivo, s6 se
comparando ao mercado asiatico. Entao,
temos entender melhor por que somos
menores na distribuicdo quando nos
comparamos a mercados mais fechados
gue 0S N0SSOS, COMO 0 argentino, mas
também somos menores que mercados
maiores e mais abertos como o dos
EUA/México. A resposta, o Brasil € o
Brasil, a Argentina € a Argentina, o
México é o México e os EUA sé&o os EUA.
Os empresarios sdo empresarios, mas 0s
mercados sdo diferentes. A pergunta
mais complexa é quando teremos
empresas de distribuicao que atuem
nestes paises, nestas regides, com
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capital nacional destes paises e disputem
de igual para igual com empresas de
distribuigdo transnacionais ou as
americanas. Esta é a real pergunta, do
que simples comparacao de percentuais
de distribuigdo entre paises.

RD - Qual a participagéo da
distribuicdo na América do Sul?
Zufieda - Proporcionalmente, a
distribuicdo € maior na Argentina, no
México e nos EUA que no Brasil. Nestes
paises esta préxima ou acima dos 20% e
no Brasil esta proxima ou abaixo dos
10%.

RD - Qual a estratégia deve ser
adotada para a reversao da balanca de
manufaturados de plastico?

Zufeda - Acreditar no pré-sal. A riqueza
do pré-sal brasileiro é o dobro da riqueza
do “shale gas” americano. Mas 0s
desafios séo dez vezes maiores, no
minimo. Distribuir esta riqueza para 0s
americanos, com toda a logistica pronta
que eles tém, comparada com a nossa,
de estradas, gasodutos a construir, &
incomparavel. Mas temos que acreditar e
buscar solugBes de negdcio com o pré-
sal. Esta é a estratégia que temos,
principalmente na cadeia industrial dos
polietilenos (PE's) e seus produtos
transformados para exportacao.

RD - Quais os diferenciais que a cadeia
de plésticos brasileira deve investir?
Zufieda - Um diferencial importante é o
de se aproximar cada vez mais dos seus
clientes no mercado doméstico, mas nao
se esquecer, jamais, do olhar
internacional, principalmente nas
Américas. Esta estratégia os chineses
fazem muito bem. O dificil na parte
internacional é ter custos competitivos,
mas ja existem bons exemplos na cadeia
fornecedor-cliente, petroguimica-plastico.
O desafio é enorme, assim como era
também para a Petrobras tirar petroleo e
gés natural das profundezas do pré-sal.

RD - Como os transformadores locais
podem concorrer com os importados?
Zuneda - Buscando solu¢@es de custos
competitivos na cadeia industrial
petréleo, quimica, petroquimica e
plastico. E a chave néo vira de milagres
comerciais de curto prazo, mas de
solugdes empresarias ao longo desta
década com o pré-sal. Por exemplo, ter
gas natural competitivo para a industria
quimica e petroquimica é diferente de ter
custo competitivo para a geracao de
energia elétrica. Contratos para um
negacio é diferente de contratos para o
outro negécio. E assim no mundo todo,
néo pode ser diferente no Brasil. Se ndo
os chineses ficam imbativeis. l
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RCADO DE MASSAS

Embalagens flexiveis
para o mercado
de massas

648 tons
Massas Frescas

7.202 tons
Massas Instantaneas

l Fonte: Datamark/2010

11.129 tons
Massas Secas

O Brasil € um produtor potencial no
mercado de massas,movimentando
um volume de mais de 1 milhdo de
tons/ano. Ocupa o terceiro lugar
dentre os produtores mundiais, apds
a ltélia e EUA.

No ano de 2010, conforme dados da
Abima - Associacéo Brasileira das
IndUstrias de Massas Alimenticias/
Nielsen, gerou um faturamento de

R$ 5.915 bilhdes, sendo que 62%
correspondem ao segmento de massas
secas, 30% ao de massas instantaneas
e 8% ao de massas frescas.

Exporta cerca de 7.009.830kg de
massas alimenticias, tendo maior
participagdo no Panam4, Paises Baixos
(Holanda), Paraguai, Chile, Angola,
Estados Unidos e Bolivia.

O setor de embalagens flexiveis, o
maior no segmento de plasticos, atende

a demanda desse mercado e teve um
crescimento de 8% no ano passado,
criando uma nova expectativa de
desenvolvimento para o setor. Segundo
0 instituto de pesquisas Datamark -
especializado em informagfes da

industria de embalagens, o segmento
utilizou 18.126 toneladas de filme
plastico para embalagens de massa,
em 2010. Representando 11.129 tons
para massas secas, 7.202 tons para
massas instantaneas e 648 tons para
massas frescas.

Os “players” no consumo de
embalagens, segundo a mesma fonte,
sdo a M. Dias Branco com 20,2%,
Selmi com 11% e a J. Macedo com
10,4% para massas secas. Para as
massas instantaneas a Nissin tem
participagéo de 54%

Uma diversificada gama de
embalagens flexiveis séo oferecidas
para este mercado: filmes
monocamadas, coextrusados,
laminados, BOPP; utilizando
polietilenos, polipropilenos, poliamidas

em varias opgdes de estruturas.
As composigdes de resinas nos filmes

plasticos conferem excelente barreira a
umidade ou ao vapor d’agua das
embalagens, ampliando o tempo de
conservagao das massas nas
pratelerias dos supermercados e nas
residéncias dos consumidores,
assegurando o conforto e a melhoria
da qualidade de vida das pessoas.

ADIRPLAST | JAN-ABR - 2011



Alfredo Schmitt

da Abief

eENTREVISTA (€& 5

2010: aguecimento no
mercado de embalagens
flexiveis apds a crise

O setor de embalagens flexiveis
movimenta mais de 10 bilhdes no
Brasil e representa a maior fatia
dentro do segmento de pléstico.
O Presidente da ABIEF, —
Associacédo Brasileira da Industria
de Plasticos Flexiveis - Alfredo
Schmitt, quimico e economista,
atua no setor petroquimico ha

30 anos, e conta em entrevista
sobre 0 aquecimento no mercado
de embalagens flexiveis, no

ano de 2010.

RD - Qual o volume e faturamento
do mercado de embalagens
flexiveis?

Alfredo Schmitt - No final de 2009
previmos que a indUstria brasileira
de embalagens plasticas flexiveis
cresceria cerca de 5% em
tonelagem e em faturamento este
ano. Felizmente nos equivocamos
e, com muita satisfacéo, fechamos
2010 com um crescimento ao redor
dos 8%. Estas previsdes tiveram
como base a pesquisa exclusiva
que a Maxiquim realizou para a
ABIEF durante o ano. Assim, além
de celebrar o crescimento,
devemos comemorar uma nova
fase de desenvolvimento, ap6s um
periodo de ruptura na evolucéo do
faturamento de nossa industria
quando, em 2009, tivemos uma
reducéo, tanto em faturamento
quanto em tonelagem, ao redor
dos 5,5% por conta da crise.
Historicamente o setor cresce uma
e meia a duas vezes a variacdo do
PIB, o0 que ndo ocorreu no ano
passado. Em 2006 foram

R$ 8,63 bilhdes, em 2007

R$ 9,37 bilhdes e em

2008 R$ 10,31 bilhdes.

RD - Qual a participagéo
por resina?

Alfredo Schmitt - A maior
participacéo ainda é do polietileno
de baixa densidade (PEBD) e do
linear de baixa densidade (PEBDL)
na seqiiéncia vem o polietileno de
alta densidade (PEAD) e 0
polipropileno (PP).

RD - Quais os principais
mercados?

Alfredo Schmitt - Entre os
mercados atendidos, alimentos e
varejo aparecem nos primeiros
lugares, respectivamente com 31% e
22% de participacdo. Na sequiéncia
vém aplicac8es industriais (19%),
bebidas (6%), higiene pessoal e
cosméticos (4%), pet food (2%) e
limpeza doméstica (2%); os 14%
restantes estdo pulverizados em
outras categorias.

RD - Quais as vantagens

de comprar na distribuicdo?
Alfredo Schmitt - Especialmente
para as empresas de pequeno e
médio porte, a grande vantagem é
a agilidade no atendimento dos
pedidos e a seguranca da entrega.
Ou seja, uma oferta mais garantida.

RD - Quais as diretrizes

para a valorizag&o do plastico nos
seus aspectos de reciclagem,
sustentabilidade, etc.

“ O setor continua na
luta com expectativas
de conseguir a isonomia
tributéria para o
desenvolvimento de
toda a cadeia
petroquimica brasileira.”

Alfredo Schmitt - Defendemos uma
postura mais pré-ativa do setor em
relagéo a questdo ambiental. Nao
precisamos nos defender, mas
educar o consumidor final e mudar
a opinido publica, criando uma nova
cultura sobre o descarte adequado
dos residuos plasticos, inclusive das
embalagens que de fato tém uma
participacdo infima no lixo sélido
urbano. Esta pro6-atividade deve ser
incorporada por todos os envolvidos
na cadeia do plastico — desde a
Petrobras, passando pelos
fornecedores de matérias-primas
(especialmente resinas), fabricantes
de embalagem e varejo.

Como base para este trabalho, a
ABIEF apdia o Programa de
Qualidade e Consumo Responsavel
de Sacolas Plasticas, encabecgado
pela Plastivida, e o SustenPlast, do
Sindicato das Industrias de Material
Plastico no Estado do Rio Grande
do Sul (Sinplast) que busca,
justamente, contribuir para uma
mudanca cultural sobre o uso,
descarte correto e reciclabilidade do
plastico e a consequente valorizacéo
de toda a cadeia produtiva.

RD - Qual a situacao atual

para a conquista da isonomia
tributaria no setor?

Alfredo Schmitt - Apesar das
mudangas no Ministério da Fazenda,
com a chegada do novo Governo, o
setor continua com na luta com
expectativas de conseguir a
isonomia tributaria para o
desenvolvimento de toda a cadeia
petroquimica brasileira.

RD - Quais as perspectivas
para o setor em 20117

Alfredo Schmitt - Crescer nos
patamares dos Ultimos dois anos.

|
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QAAPTA

Resinas Termoplasticas

Novo associado
Adirplast

James Tavares
da SM Resinas

i

A APTA Resinas é a mais nova
associada, distribuindo sua linha
de produtos com o selo Adirplast,
desde margo desse ano.

Esté localizada em Sao Leopoldo/RS,
e atua no Sul do Brasil desde 1.998.
E distribuidora oficial de plasticos de
engenharia e de alta performance,
parceira no desenvolvimento técnico
comercial das multinacionais Evonick,
Radici Plasstics BASF, — onde iniciou
suas atividades comerciais - LAJA e
Chem Trend.

Em 1999 apresenta uma forte atuagéo
no mercado calcadista do Rio Grande
do Sul, consolidando o seu
crescimento como distribuidor da Basf.
Em 2011 desponta sua atuagé@o na
regido sudeste, tendo o apoio de seus
parceiros.

O diretor, sécio e fundador da
empresa, Marcelo Berghahn, acredita
nas vantagens da distribuicéo e
estima um crescimento consideravel
no setor.

Uma empresa internacional com mais
de 50 anos de atuacao na distribuicdo
de resinas termoplasticas para o
mercado europeu e latino americano, a
SM Resinas marca a sua presenca na
Espanha, onde foi fundada, Portugal,
Franca, Alemanha e Inglaterra, e na
América Latina no Brasil, México,
Colémbia, Argentina e Uruguai.

Dedica-se ao atendimento do
mercado de transformadores de
plésticos e borracha, distribuindo e
comercializando uma gama de
matérias-primas como os Polietilenos
da Dow, os polipropilenos da Repsol e
0s compostos da CCP — Colores y

Compuestos, disponibilizados no Brasil.

A SM Resinas é socia fundadora da
Adirplast e esta associada desde
outubro de 2006. Oferece um
atendimento comercial baseado no
conhecimento técnico e no dominio do
portfélio de produtos e aplicacdes,
tendo como pilar, uma logistica
estruturada para atender localmente as
regides Sul e Sudeste do Brasil.

O diretor da empresa , James Tavares,
engenheiro quimico, com MBA pela

“A distribuicéo oficial leva ao cliente,
junto com produtos confiaveis,
respaldo, procedéncia, garantia,
conhecimento técnico, estrutura
logistica e comercial, flexibilidade e
principalmente, confianca aos clientes,
que querem fornecedores capazes de
auxilia-los na busca por melhores
resultados no seu negdcio.” Além da
missdo em disponibilizar resinas
termoplasticas de engenharia e alta
performance através da distribuicéo e
representacéo de petroquimicas, a
APTA também tem como meta
promover o desenvolvimento de
aplicacdes para a industria.

Berghahn afirma que tem condicdes
técnicas de levar solucdes efetivas
aos seus clientes, ajudando-os em
Seu sucesso, ja que possui uma
equipe com qualificagéo técnica,
capaz de auxiliar o cliente em
melhorias e no uso correto dos
materiais de engenharia e alta
performance que comercializa.
Agregando assim, valor aos
produtos e a cadeia.

FDC - Fundagao Dom Cabral e Pés
MBA pela FDC / Kellogg School of
Management, afirma que o Distribuidor
Oficial, ligado a uma Petroquimica,
esta no mercado para um trabalho de
longo prazo, e tem estoque local de
uma grande variedade de grades para
assegurar disponibilidade constante
de produtos aos clientes, uma
estrutura para atender pedidos
fracionados em prazos de 24 horas,
disponibilizando crédito e assisténcia
técnica ao cliente.

Diz também, que ha uma expectativa
de melhora para o mercado no ano de
2011. “Estimamos um crescimento na
demanda de 10% para 0 ano no
mercado brasileiro e um consequente
aumento de 20% no faturamento em
funcdo de uma evolugéo dos precos
de mercado, puxados pela alta do
petréleo e suas matérias-primas.*“

Visualiza uma redugdo do nimero de
distribuidores e importadores, com a
saida das empresas com perfil mais
imediatista e mais informal e a
permanéncia das empresas mais
profissionalizadas e mais
acostumadas a operar no segmento.

(ADIRPLAST | JAN-ABR - 2011
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Wilson Cataldi
da Piramidal

Conheca a historia
da fundacéo da
Adirplast

A Adirplast percorre uma firme
trajetoria, fortalecendo o mercado,
através de um processo de
conscientizacdo e solidificagdo do
setor, promovendo a valorizacéo
da distribuicéo de resinas plasticas
no Brasil. Atravessa as constantes
mudancas no mercado e chega
em 2011 com novas premissas.
Wilson Cataldi, o primeiro
presidente da entidade e atual
vice-presidente, fala um pouco
sobre a Adirplast durante suas
duas gestbes, e as mudancas
geradas em quatro anos de sua
criacéo.

RD - Dé um breve histérico de
sua carreira profissional

(dentro do setor) e da Adirplast.
Cataldi - Fundador da Piramidal,
no ano de 1985, e atuando com
foco no setor ha mais de 25 anos.

RD - Como a Adirplast foi criada?
Cataldi - A Adirplast era um sonho
do setor desde 2004, porém foi em
janeiro de 2006 que conseguimos
concretiza-lo, dando inicio a
entidade.

RD - Qual o panorama do setor
de distribuicdo quando iniciou
sua gestao na Adirplast?
Cataldi - No inicio, os atores do
setor mal se conheciam, as
praticas eram distintas e havia
poOUCO COMPromisso com 0s
transformadores.

RD - Quais foram os planos
durante sua gestdo e quais
resultados?

Cataldi - O principal pensamento
da Adirplast nos dois primeiros
anos foi transmitir informacéo e
educacéao ao setor e no biénio

t

2009/2010 consolidar dados e
mostrar a importancia do setor
para a petroquimica nacional.

RD - Como vé a Adirplast hoje?
Cataldi - Vejo como uma entidade
madura, tendo troca de comando,
0 que dé legitimidade ao processo.

RD - Quais as suas expectativas
quanto ao futuro da Adirplast e
da distribuicédo?

Cataldi - A Adirplast em 2011/2012
tem a misséo de divulgar a todo o
setor de transformacéo e a
comunidade nacional a
importéncia da distribui¢cdo de
resinas no mercado brasileiro.

RD - Gostaria de acrescentar
algo? Fique totalmente a
vontade.

Cataldi - A entidade desde seu
inicio tem trabalhado muito em
ética e profissionalismo, alinhando
0S seus associados em
atualizacéo e inovacéo, para ser
um elo que

agregue valor a cadeia
petroquimica nacional. l

JAN-ABR - 20111 ADIRPLAST



Sasil, Varient e Triflex: uma rede nacional de
distribuicao de termoplasticos pronta para voce.

Ha miais de 30 anos

fazemos parte da sua vida,

Mas distribuimas os produtos que

am possivel o desenvolvimento e o
nossa sociedade. Agui voce tem

EMmprea ra dereceber o melhor apoio tcnico e as ' .
medhores con de pagamento, fazendo sempre um bom *“4
negdocio. Tudo fsso, p 05 sabemos que sua vida depende =

muito do nossa trabatho

Uor’ent} crescendo com vocé T!mmmq

wvarient.com.b vw.sasil.com.br

DISTRIBUICAD DF QUIMICOS E TERMOPLASTICOS
SA5IL - FE (1) 3476, 7550 2AGIL - M350 33750800  SA5IL - 5F (11 5049.7900

o
EnsTmnan  Braskemn  innova
VABIENT - 5P - R)-ES 0BOO 771 7377 TRIFLEX - BA (r1) 32158305 PRODUITCS: PE, PR, PS, PVC, EVA, ABS, Copoliésteres, Tritan e SAN




apriast ASSOCIADAS

Associago Brasileira dos Distribuidores de Resinas Plasticas Conheca, neste encarte as distribuidoras associadas que tem o selo de
qualidade da Adirplast e os nimeros do setor.

y M
b 'i:i Activas Distribuicdo de ResinasTermoplasticas
Tel. 55 11 3525-5000
ACTIVAS www.activas.com.br

Disaribuicie do Aesinas Tesmaoplasticas

)\APTA Apta Resinas Termoplasticas
~ , Tel. 55 51 3589-1500
e e www.aptaresinas.com.br
I

mx Dax Resinas

- -

RESINAS Tel. 55 51 21_12 7117
www.daxresinas.com

/A
ENCI‘ EC  S%0omsser

www.entecpolimeros.com.br

Eteno
Tel. 55 81 3342.2323

Efeﬂ& www.eteno.com.br

Fortymil Industria de Plasticos

FD:TVM“' Tel. 55 11 4894-8933

www.fortymil.com.br
I




Mais Polimeros
Tel. 55 11 4446-4444
www.maispolimeros.com.br

POLiMEROS |

<= PIRAMIDAL

& g

plastimagem

Nova Piramidal
Tel. 55 11 4003-6777
www.piramidal.com.br

Plastimagem Termoplasticos
Tel. 55 47 3333-4255
www.plastimagem.com.br

termoplasticos

(Premix)

Premix Brasil Resinas Ltda
Tel. 55 11 4772-4455
www.premixbrasil.com.br

[
°92030¢°
( >
0...0
N M
°go®
° DISTRIBUIDOR B TERMOPLASTICOS

Replas Distribuidor Termoplasticos

Tel. 55 11 2067-2222
www.replas.com.br

Eon®

Resinet Importacéo e Exportacao Ltda.

Tel. 55 11 2131-5454
Wwww.resinet.com.br

Distribuir significa muito mais.

SMv

SM Resinas S.A.
Tel. 55 11 3170-1499
www.smresinas.com

S

vorient

Varient
Tel. 0800-771.7377
www.varient.com.br
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Associacao Brasileira dos Distribuidores de Resinas Plasticas
Ano | - jan/fev/mar/2011

Volume de Resinas Distribuido

501 460 470
460 ' I I

509

[%)
©
k]
K
[}
c
i)
E Fontes: Maxiquim /
Pesquisa Adirplast /
15 empresas
2006 2007 2008 2009 2010
[ pe’s + PP PS Especialidades pPvC
Faturamento Anual de Distribuicéo
2.689
2.488 2.482
2.178 2.238
%]
()
E Fontes: Maxiquim /
= Pesquisa Adirplast.
= Faturamento nominal,
& sem descontar a inflagéo.
o 15 empresas, dados
referentes a soma de
Especialidades,
PP, PS, PEs e PVC.

2006 2007 2008 2009 2010

Volume Comercializado por Regiao - 2010

Nordeste
Centro Oeste

Sudeste

27,4%
Fontes: Maxiquim /
Pesquisa Adirplast.
15 empresas, dados
referentes a soma de
Especialidades,

PP, PS, PEs e PVC.

Total: 509 mil tons
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Videolar: Alt-a' te;milegia
e qualidade em Petroquimica

Com tecnologia avangada e rigoroso controle de fabricacao,
a Videolar vem se destacando no setor de Resinas Plasticas com VIDEOL A R
a produgdo de Poliestirenos Cristal e Alto Impacto, produtos
gue atendem aos critérios de gualidade dos mais exigentes
transformadores do mercado nacional e internacional.

Resinas Plasticas Videalar;
produtos e atendimento de primelrissima gualidade.
Certificada 150 9001:2008 e |50 14001:2004
Aos diferenciais competitivos, soma-se a cadeia de servigos integrada, www.videolar.com.br
exceléncia em logistica e atendimento comercial, elementos que
conferem a Videolar, detentora da Unica operagao petroguimica da

Regiao Norte do Pais, o posicionamento entre as companhias mais {Premix -:#Replas
reconhecidas do Pélo Industrial de Mangus. TR A

Cestribuidones sutodizados

BRASII.
PLAST

Visite-nos na Brasilplast de 09 a 13 de maio no Anhembi,
em Sao Paulo, das 11HO00 as 20HO0O0 e conheca os diferenciais

da Distribuicédo de Resinas Plasticas

§  ADIRPLAST

Associacao Brasileira dos Distribuidores de Resinas Plasticas
www.adirplast.org.br




